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Desde hace mas de 16 anos desarrollamos
productos, estrategias y campahas que
contribuyen al desarrollo social

y al crecimiento humano

Hacemos comunicacion con enfoque social
y elegimos la educomunicacion como
herramienta para producir transformaciones
VY huevos cohocimientos



¢cQué es la educomunicacion?

Es potenciar |la capacidad educativa
de los recursos comunicativos

Lograr no solamente informar,

sino también sensibilizar, generar
reflexion, conversacion, debate vy, por
supuesto, cambios en las practicas
personales y sociales



EN CAMPANAS...

TRANSFORMAMOS
NECESIDADES



Plan de
medios vy
estrategia

digital,)d

.Y ESTRATEGIAS
DE COMUNICACION




ESTRATEGIAS Y CAMPANAS Conceptualizacion, ejecucion y validacion de
DE COMUNICACION campanas integrales de comunicacion.

X Mediacion pedagdgica de materiales.
CONSULTORIA EN Diagndstico y produccion de estrategias v
EDUCOMUNICACION materiales articuladas a procesos educativos
sociales y comunitarios.

Conceptualizacion y diseno de piezas
COMUNICACION graficas para todo tipo de soportes fisicos
VISUAL y digitales. llustracion, diseno de marca,
creacion de linea grafica.

PRODUCCION Produccidén de video, radio, animacién y
AUDIOVISUAL fotografia para campanas comunicacionales.



PRODUCCION
EDITORIAL

PRODUCCION WEB
Y MULTIMEDIA

MARKETING DIGITAL

GESTION CULTURAL
Y ORGANIZACION
DE EVENTOS

Estrategias editoriales. Creacion de contenidos
literarios, técnicos y educativos. Acompanamiento
editorial, edicion, correccion de estilo, disefo vy
publicacion impresa y en formatos digitales.

Desarrollo de paginas web, creacion vy
administracion de contenidos. Elaboracion
de kits multimedia, con contenidos
didacticos e informativos.

Desarrollo de estrategias y campanas
digitales, pauta digital y manejo de redes
sociales.

Produccion y organizacion de eventos
culturales, artisticos y recreativos.
Diseno y ejecucion de estrategias de
promocion lectora.



ALGUNAS DE LAS INSTITUCIONES QUE CONFIAN EN NOSOTROS:
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Ideas y accion colectiva
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Consejo de Participacion

Giudadana y Control Social

Ecuador Mamallaktapak Runa Tantanakuymanta
Nawinchinamantapash Hatun Tantanakuy
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Policia de ciudad,
Pollicia de L gente
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Instituto Nacional de
Economia Popular y Solidaria ContratoSocial
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“PeTrROeCUARDOR _ Ministerio 3
Evypresa Publica de Hidrocarburos del Ectador de Agricultura, Ganaderia,
Acuaculturay Pesca
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IDENTIDAD

PROAMazonia

Programa Integral Amazdnico de
Conservacion de Bosques y Produccion Sostenible

PR®Amazonia PRQAmazonia

‘Conservacién de Bosques y Produccién Sostenible

PROAmMazonia
Estrategia para el

Bioma Amazdnico

desde la Amazonia

~acercamos el futuro
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Museos
Educaciény
BuenVivir

X1 Encuentro
Regional
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Programa de Apoyo al
Sistema Nacional de Areas Protegidas
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Los logotipos para las Plataformas Apostdlicas estan basados en el logoti
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1 las mismas variaciones cromiticas que el logotipo principal
aplicar la variante del logotipo en blanco, esta puede ser utilizada
signado para cada sector.
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Proyecto Sistema Nacional
de Areas Protegidas
Ministerio del Ambiente
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tourism & conservation
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BIBLIOTECA ECUATORIANA Fondo Italo-Ecuatoriano
AURELIO ESPINOSA POLIT para el Desarrollo Sostenible NUESTRO HOGAR

Para la construccion del logotipo de la campana Ya;uni, nuestro hggar se determind un espacio
X para crear una malla preliminar en donde se asientan tanto la ilustracion del isotip como
la implementacion tipografica. La malla permite construir I.a marca de manera proporcional,

garantizando su 6ptimo comportamiento y lectura en diferentes formatos y tamaiios,
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Construccion del logotipo
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Para complementar los comunicados de la campana de Yasuni, nuestro hogar, se asignaron valores

crométicos complementarios. Para dinamizar la linea grafica de la campaia, se recomienda utilizar estos
colores combinandolos con |3 gama principal presentada anteriormente. Para un mayor impacto cromatico,

se recomienda utilizar juntos los pares de colores presentados en esta pagina.

Bama cromatica complementaria




9 Construccion
J Valentina
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Aunque las proporciones promedio de una mujer real estén entre 6 %2 y 7 cabezas y
de un hombre real entre 7 y 8 cabezas, la construccion de los personajes tiene una

proporcién de 5 cabezas en Valentina y 5 cabezas y media en Salvador para que su
apariencia esté en un punto medio entre caricaturay humano, con el propdsito de que

Manual de uso

Expresiones

Salvador

o

La expresiones estén enfocadas en la posicién de sus cejas y su boca que construyen la emocionalidad
enfatizada en la asertividad de los personajes, razén por la cul se han desarrollado emociones como
amabilidad, alegria, confianza, autoridad, sorpresa, entre otras, aislando sentimientos negativos que

puedan generar rechazo o inseguridad.
Manual de uso @

La cromatica de los trajes esté basada en los colores reales
del uniforme, pero los tonos oscuros estén alterados hacia
los tonos verdes grisaceos y los grises para que el contras-
te no sea tan fuerte con el azul celeste de la parte superior
de las camisetas y chaquetas del uniforme A
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CREACION DE PERSONAJES




LA ENERGIA
ESTA AQUI:
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CREACION DE PERSONAJES

CUMPLEANOS EXPLICANDO VOLANDO

GRADUANDOSE DEPORTISTA RECONOCIMIENTO

PENSANDO INTELECTUAL
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